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MADRID RESEARCH INTERNATIONAL

MRI Innovation at Work

Una manera practica de cambiar el mundo a través de la
aplicacion de la ciencia y tecnologia para el conocimiento, el
comercio y la prosperidad
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1.- QUE ES MRI: MADRID RESEARCH INTERNATIONAL

Dentro de las iniciativas que desde la Comunidad de Madrid y el Parque de Innovacidn La Salle
Madrid se han creado de cara a optimizar el sistema de innovacién desde el enfoque de la
empresa, la administracién y la universidad, se encuentra la que se ha bautizado como Madrid
Research International (MRI).

De una manera genérica podriamos definir MRI como un centro de servicios de dinamizacion
e intermediacion en [+D+i cuyo objetivo estratégico es eliminar los problemas de
desvinculacién existentes en muchos de los procesos innovadores entre las necesidades de la
empresa, las ideas provenientes del tejido de |+D+i y la inversion requerida para desarrollar
dichas ideas.

Esta iniciativa esta respaldada por el apoyo explicito que SRI International, uno de los dos
polos de innovacion mundial, estd prestando a la misma en forma de referencias,
metodologias, capital humano y otros activos. El resultado final que se persigue es una
institucion que traslade el modelo exitoso de SRI International (demostrado durante mas de 60
afios de logros) y que lo adapte a la realidad de la Comunidad de Madrid en particular, y de
Espaifa en general, convirtiéndose éste en uno de sus principales activos de su ventaja
competitiva.

La oferta de servicios del MRI da cobertura integral al proceso que transforma una idea o
invencion en general en un producto tangible. MRI tiene como mision principal comercializar
de manera efectiva la innovacién a través de un modelo de negocio basado en la creacién y

posterior gestion de la propiedad intelectual, aplicando a las investigaciones un proceso de
valorizacidn que permita detectar las innovaciones con mayor potencial para la industria.

Asi, MRI tiene las siguientes caracteristicas:

e Comercializar la innovacion

e Valorar las investigaciones

e Detectar innovaciones con mayor potencial
e Conectar con las demandas del mercado.

Esta Ultima condicién es quiza la caracteristica diferencial mds importante de MRI: dar
respuesta a las necesidades y oportunidades concretas que se manifiestan en el mercado,
frente al modelo clasico focalizado en poner en valor los resultados de la investigacion y/o la
transferencia tecnoldgica obteniendo nuevos productos y servicios.

La vision de MRI es convertirse en una factoria de innovacién que dinamice y conecte los
diferentes agentes del sistema de innovacion y transforme en valor la investigacion e
innovacion que se realiza en Espafia en general y en la Comunidad de Madrid en particular.
Una iniciativa que convierte a la Comunidad de Madrid en el polo de la innovacién en Europa 'y
en la puerta de entrada de la innovacién a Latinoamérica, siendo la mejor fuente de
tecnologias y soluciones para la industria europea.
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2.- OBIJETIVOS DE MRI

MRI nace con el objetivo de proporcionar un vinculo efectivo entre los distintos elementos del
sistema de innovacion de la Comunidad de Madrid y el mercado global. Uno de los objetivos
clave declarados del MRI es el de atraer innovaciones que sean de interés y aplicables a los
problemas existentes en la industria. Para ello, el MRI pretende articular un mecanismo de
incentivos capaz de atraer a los agentes del tejido [+D+i a través de una “remuneracién justa
de la Propiedad Intelectual”.

MRI aplica el pragmatismo y las claves del éxito obtenido por SRI en el tejido empresarial
europeo y espafiol durante mas de seis afios. En este sentido, MRI desarrolla tres lineas de
actuacioén:

1. Instrumento de Valorizacion: trasladando la oferta publica y privada de I+D+i hacia la
industria y los mercados finales.

2. Instrumento de Validacién: contrastando la 1+D+i de las empresas con el estado de la
tecnologia y las oportunidades del mercado.

3. Instrumento de Conexidn: enlazando la demanda de la industria con el sistema publico
y privado de [+D+i.

3.- ASPECTOS DIFERENCIALES DE MRI

La oferta de servicios del MRI se distingue no tanto por sus servicios como por la forma de
prestarlos. EIl MRI funciona como un “BUS de servicios” conectando a los distintos agentes
(proveedores de los servicios) para ofrecer soluciones a grandes empresas o clusters
empresariales (clientes) con el objetivo prioritario de la explotacién conjunta de la propiedad
intelectual.

Las ventajas que existen en nuestro pais para que pueda operar el MRI es que Espafia dispone
de centros de investigacion con potencial suficiente para el desarrollo del modelo. Asi, el MRI
se nutriria del conocimiento de dichos centros como parte de su modelo de prestacion de
servicios.

Las dreas en las que el MRI prestaria sus servicios serian biotecnologia, materiales y
nanotecnologia, energia y medio ambiente y TIC. Estas dreas estdn completamente alineadas
con las politicas publicas promovidas por las administraciones publicas para impulsar la
innovacion. Ademas, a la hora de ejercer su actividad, el MRI se nutriria de la comunidad
cientifica regional con especial foco en los IMDEA (Instituto Madrilefio de Servicios Avanzados).
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4.- QUIEN ESTA AL FRENTE DE MRI

Desde hace mas de 60 afos, Stanford Research Institute (SRI International) lleva aplicando el
modelo de la “Factoria de Innovacion” en el que se basa el MRI, constituyendo un caso de
éxito a nivel mundial. La iniciativa del MRI cuenta con el pleno apoyo de SRI Internacional y de
su presidente, el Dr. Curtis R. Carlson, a partir de ahora también presidente del MRI.

Curtis R. Carlson es licenciado en Fisica por el Worcester Polytechnic Institute, master y doctor
en Fisica Atmosférica por la Universidad de Rutgers y doctor honorifico por el Worcester
Polytechnic Institute. Desde 1973 forma parte de RCA Laboratorios - que en 1987 cambia su
nombre a Sarnoff Co - donde alcanza la Presidencia de la Junta Directiva en 2007. Durante su
gestidon en Sarnoff Co destaca por su contribucidn a la fundacién de mds de doce empresas y
su colaboracidn en el desarrollo de la television en alta definicion en Estados Unidos. A partir
de 1998 desempeiia el cargo de presidente y director ejecutivo de SRI Internacional, labor que
compatibiliza ahora con la Presidencia del nuevo MRI.

Entre sus logros destaca la participacion en el equipo inicial que puso en marcha los
Laboratorios Federados del Ejército de EE.UU, asi como en proyectos tan importantes como el
reconocimiento de voz por ordenador, la visién por ordenador, la identificacién biométrica
basada en el iris y las pantallas de cristal liquido.

Carlson ha publicado mas de 50 monografias técnicas, es titular de patentes de gran
importancia en el dmbito de la calidad de la imagen y ostenta numerosos méritos. Fue
distinguido con el titulo de Embajador en Kobe (Japdn) en agradecimiento por la contribucion
del SRI a la ciudad nipona; Medalla a la Excelencia de la Facultad de Ingenieria de Rutgers
University por los logros de toda una vida; Premio Emmy en dos ocasiones -1997 y 2000- por
sus avances técnicos en el ambito de la imagen.

Al equipo presidido por Carlson para gestionar el MRI se suma Eugene Thiers, director general
de MRI; Angel Sanjurjo, director del Laboratorio de Investigaciéon sobre Materiales de SRI y
Andreu Vea, director de Relaciones Internacionales de La Salle Parque de Innovacién.




